BioLotta — Gewiirze: Nachhaltig wiirzen, Gutes tun
Die Fachhandelsmarke fiir nachhaltige Gewtirze und Mischungen mit sozialem Kern

MULHEIM-KARLICH. Gegriindet im Jahr 2020, steht BioLotta — Gewiirze mit dem Motto
»Nachhaltig wiirzen, Gutes tun” seit nunmehr drei Jahren fiir eine ganzheitliche Philosophie,
die beste Bio-Qualitat, umweltbewusste Nachhaltigkeit und soziales Engagement vereint.
Motiviert von dem Wunsch, moglichst vielen Kindern ein sorgenfreieres Leben zu
ermoglichen, geht die Marke weit liber die Rolle eines herkémmlichen Bio-Gewiirz-Anbieters
hinaus. Durch die BiolLotta KidsSupport-Aktion flieRt ein Teil der Erlése aus jedem verkauften
Produkt in die Partnerschaft mit dem Miinchener Verein Children for a better World e.V. und
damit direkt in soziale Projekte gegen Kinderarmut in Deutschland. Die Marke ist exklusiv im
Fachhandel und im eigenen Online-Shop erhaltlich und legt groBen Wert auf nachhaltige und
wiederverwendbare Verpackungen.

Die Entstehung der Marke BioLotta — Gewiirze

BioLotta — Gewilrze wurde im Jahr 2020 von Simone und Andreas Hartkorn als eine
Fachhandelsmarke der Hartkorn Gewiirzmiihle GmbH ins Leben gerufen. Bewegt durch die
Geburt ihrer Tochter Lotta entstand die Vision einer Marke, die mehr ist als nur ein weiterer
Bio-Gewlirz-Anbieter. Durch die KidsSupport-Aktion und die Partnerschaft mit dem Miinchener
Verein Children for a better World e.V. werden seit Beginn soziale Projekte, die sich flir Kinder
in Armut einsetzen direkt aus einem Teil der Produkt-Erl6se gefordert. Dabei ist BioLotta kein
Start-Up, welches auf den Trend Gewiirzmischungen aufspringt. Die Familie Hartkorn fiihrt ihr
traditionsreiches Familienunternehmen erfolgreich bereits in vierter Generation und kann auf
103 Jahre Erfahrung im Bereich Gewdiirze und Krauter zurtickblicken.

So funktioniert die KidsSupport-Aktion

Die KidsSupport-Aktion ist der Kern des sozialen Engagements der Bio-Gewiirzmarke und
Kund:innen helfen kraftig mit. Von jedem verkauften Gewdirz, egal ob aus dem Fachhandel oder
Online im markeneigenen Shop, flieBen 15, 30 oder 50 Cent in den Fordertopf —ganz ohne
Aufpreis. Diese Mittel ermdglichen vielfaltige Projekte, die sich gezielt gegen die Armut und fir
die Bildung von Kindern in Deutschland einsetzen. Seit Markengriindung im Jahr 2020 sind
dadurch bereits rund 100.000 Euro zusammengekommen (Stand 01.10.2023).

Warum der Children for a better World e.V.?

Die Zusammenarbeit mit dem Children for a better World e.V. stellt sicher, dass die
Fordermittel dort ankommen, wo sie am meisten gebraucht werden. Der Verein agiert
bundesweit und unterstiitzt Einrichtungen in mehr als 70 deutschen Stadten durch Programme
wie den CHILDREN Mittagstisch, die CHILDREN Entdeckeraktivititen und das CHILDREN
Entdeckerstipendium.

Nur so viel wie notig und exklusivim Fachhandel

BioLotta Gewiirze sind nicht im konventionellen Einzelhandel zu finden, sondern exklusiv im
Fachhandel und im firmeneigenen Online-Shop erhéltlich. Die Produktion orientiert sich an der
tatsachlichen Nachfrage, um Ressourcenverschwendung zu vermeiden und hdchste Qualitat zu
garantieren.
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Verpackung und Nachhaltigkeit

Die Marke legt groBen Wert auf Nachhaltigkeit, die sich nicht nur in den biozertifizierten
Gewdrzen, sondern auch in den Verpackungen zeigt. BioLotta — Gewlirze verwendet natirliche
Materialien wie Kork, Papier und Keramik und setzt damit klar den Fokus auf Recycelbarkeit,
Langlebigkeit und Wiederverwendbarkeit der Produkte. Auch Regionalitdt spielt beim
Verpackungskonzept eine groRe Rolle. So kommen die Keramiktopfchen fiir die Biolotta
Gewdlirze zum Beispiel aus dem Kannenbackerland im Westerwald und haben damit weniger als
30 km Anfahrtsweg zur Produktionsstatte nach Miilheim-Karlich.

Upcycling als Teil der Nachhaltigkeitsstrategie

BioLotta geht aber noch einen Schritt weiter und férdert unter der Devise ,Recycling ist cool,
Upcycling ist cooler” aktiv das Wiederverwerten der eigenen Verpackungen in kreativen Do-it-
yourself-Projekten. So konnen diese beispielsweise leicht flir andere Zwecke verwendet
werden, etwa als Aufbewahrungsmoglichkeiten oder sogar als kleine Pflanzgefidlie fir Krauter
oder ahnliches. Tipps und Tricks dazu liefert das Social-Media-Team der Marke auf Instagram
und unter biolotta.de.

Fur weitere Details und aktuelle Informationen besuchen Sie bitte die Website www.biolotta.de
abonnieren Sie den Newsletter oder folgen Sie BiolLotta — Gewiirze auf den verschiedenen
Social-Media-Kandlen.
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Sie haben Fragen? Wir sind fiir Sie da!
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